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Données

Global Adult Tobacco Survey (GATS)
V Seéneégal (2015)
V Nigéria (2012)

A Population : individus A s de 15 ans et plus

~41I= UNITED NATIONS - - -
?I-L\ UNIVERSITY % Maastricht University

UNU-MERIT 3



Analysedescriptive

Graphique 1: Pourcentage de fumeurs par grouped’Zg@a g e
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Analyse descriptive

Graphique 2: Pourcentage de fumeurs par quintile de richesse
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Analyse descriptive

Graphique 4: Pourcentage de fumeurs par connaissances des
effets de la cigarette sur la santé
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Analyse descriptive

Graphique 5: Pourcentage de fumeurs par exposition a
la publicite
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Méthodologie

A Modélede selectionideHeckman

V Equationdde participation a laoconsommation detabac

V EquationR iQ Ay él de ja@okhsommation
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Résultats

Tableau 1: Elasticité-prix de la demande au Sénégal et au Nigéria

Catégorie FIML Deux-étapes Catégorie FIML Deux-étapes
Flasticitd Frr. Flasticité  Frr. Elasticité  Err. Elasticité  Err,
CGlobal an nivean moven S1.194%*  [)1.450 -1.114%* 0.451 Global au nivean moyen -(.235%%*  (.062 (. 2388%**  ().066
Age 15-24 - - L4122 1.632 Age 15-24 - - -(.722%*%  (.180
Age 25-44 -1.135**  0.493 - - Age 25-44 -L17T8**  (.076 -0L1B1** (.00
Age 45-64 -1.729* 1.041 -1.132*%*  (1.553 Age 45-64 =0.244 0.137 -0.244% 0,143
Homme -1.165%*F  (.461 =-1.155 ** (.460 Homme -0.235%**  (.064 -0.240%%*  0.067
Zone urbaine -0.124  (.742 -0.119  0.690 Zone urbaine -0.245%* (.113 0.247%*F  .111
Zone rurale -1.654%FF  (1.549 -1.622%**  (),582 Zone rurale -0.234%**  0.075 -0.236%**  (0.083

-0.306%%  0.132
-(0.396%%*F  0.135

Plus faible niveau de richesse -0.303%*F  0.129

Sans aucun nivean d'éducation  -0.J958%FF (). 148

~2.034%*%  ().585
-1.473%**  (.558

-2.032%*% () .592

Sans aucun nivean d’éducation  -1.492%F*F*%  [0.505

Plus faible niveau de richesse

Nivean de significativité:  #: 10% == 5% s+ =2 1R Nivean de significativité:  #: 10% =0 5%+ 20 1%
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Résultats

A L’exposition a de la publicité augmente la quantité de cigarettes consommeée
et la probabilité de fumer

A Le prix décroit la probabilité de consommer de la cigarette

A La connaissance des effets dommageables de I'usage du tabac sur la santé
reduit la propension a fumer
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Conclusion

A Uneaugmentation-des prixccondudt unebaisse feffective-de la
demande de cigarettes au- Senégal et awNigéria

A NécessitdR - QO O 2- Yidulle Augntehtation pacertainesmesures

V Implémenteret-appliquerdoutesloiivisantia bannirda-publicité-et la
promotion des produitstabagiques

V Lescconnaissances des-effets préjudiciables: du-tabac diminuentdaconsommation de
tabac, laparticipation a-son usage

V Lesrmédias+eprésententumportant outil dans/iadutte-contre-lestabac
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Mercl de votre attention!
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