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Données

ÁPopulation : individus Ἆgés de 15 ans et plus

Global Adult Tobacco Survey (GATS)
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V Sénégal (2015)

V Nigéria (2012)



Analysedescriptive
Graphique 1: Pourcentage de fumeurs par grouped’age
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Analyse descriptive
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Graphique 2: Pourcentage de fumeurs par quintile de richesse



Analyse descriptive
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Graphique 4: Pourcentage de fumeurs par connaissances des

effets de  la cigarette sur la santé



Analyse descriptive
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Graphique 5: Pourcentage de fumeurs par exposition à 

la publicité



Méthodologie

VEquation de participation à la consommation de tabac   

ÁModèlede selection de Heckman
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VEquation ŘΩƛƴǘŜƴǎƛǘé de la consommation



Résultats
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Tableau 1: Elasticité-prix de la demande au Sénégal et au Nigéria



Résultats

10

Á Le prix décroit la probabilité de consommer de la cigarette

Á L’exposition à de la publicité augmente la quantité de cigarettes consommée 

et la probabilité de fumer

Á La connaissance des effets dommageables de l’usage du tabac sur la santé 
réduit la propension à fumer



Conclusion
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Á Uneaugmentation des prix conduit à une baisse effective de la 
demande de cigarettes au Sénégal et au Nigéria

Á NécessitéŘΩŀŎŎƻƳǇŀƎƴŜǊtoute augmentation par certainesmesures:

V Implémenter et appliquer toute loi visant à bannir la publicité et la 
promotion des produits tabagiques

V Les connaissances des effets préjudiciables du tabac diminuent la consommation de 
tabac, la participation à son usage

V Les médias représentent un important outil dans la lutte contre le tabac



Merci de votre attention!
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